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prova: um para o Grupo A, outro para a
Questao B1 e outro para a Questdo B2.

Grupo A

Al - Considere um mercado de concorréncia monopolistica que se encontra em equilibrio de

longo prazo.

(2,5) a) Discuta os efeitos de uma diminuicdo do salario médio dos trabalhadores desse

mercado.
(2,5) b) Discuta os efeitos de um aumento da procura nesse mercado.

(2,0) ¢) Compare as duas situacdes, quanto aos efeitos finais.

RESOLUCAO

a) Equilibrio inicial: P (pre¢co) = AC (custos médios) => lucros nulos.

A" salario médio => A- AC => P > AC => lucros => entram novas empresas no
mercado => A* oferta => A P => A" lucros, mas ainda h& lucros => entram novas
empresas no mercado => A* oferta => A" P ... até que deixem de existir lucros, o

que acontece quando P = AC => |ucros nulos.
Em conclusao, o preco tem uma diminuicao igual a diminuicdo dos custos médios.
b) Equilibrio inicial: P (preco) = AC (custos médios) => lucros nulos.

A* procura => A* P => P > AC => |lucros => entram novas empresas no mercado =>
A* oferta => A" P => A" lucros, mas ainda ha lucros => entram novas empresas no
mercado => A* oferta => A" P ... até que deixem de existir lucros, o que acontece

quando P = AC => |ucros nulos.

Em concluséo, o preco, apos a subida inicial, diminui, regressando ao seu valor

original.



c) As duas situagdes sao distintas, porque, no caso da diminuicdo do salario médio, o
preco acaba por ficar mais baixo, enquanto no caso do aumento da procura, 0 pre¢o
apenas tem uma variacdo temporaria, acabando por ficar igual ao valor original. No
entanto, existe um aspeto em que as duas situacdes apresentam semelhancas: em
ambos os casos entraram novas empresas no mercado, tendo sido este o fator de

ajustamento na obtencdo do novo equilibrio.

(3,0) A2 — Refira as principais caracteristicas dos mercados contestaveis. Apresente um

exemplo.

RESOLUCAO
Ver slides 125 a 126 do PowerPoint “EIE-Parte A-2018-2019”.

Grupo B

B1. Suponha que a procura de mercado dirigida a um servico financeiro é dada por Q¢ = 14 - P,
onde, QY é a quantidade procurada do servico, medida em dezenas de milhares de servicos, e P
€ 0 preco, medido em euros. Nessa industria estdo instaladas uma empresa dominante e uma
franja competitiva que vende 6 dezenas de milhares de servigos, qualquer que seja o preco de

mercado. Nao ha custos variaveis.

(2,0) a) Determine o preco que a empresa dominante deve fixar.

(2,0) b) Suponha que a empresa dominante faz um takeover significativo sobre vérias outras
empresas da industria financeira, de modo que a franja competitiva vende agora apenas um

terco (1/3) da quantidade acima referida. O que € que acontece ao preco de mercado?

(2,0) c) Apresente a justificacdo econdmica especifica para esta alteracao.

RESOLUCAO

a)
QY=14-P; QF=6: CVU=0

Definicdo do preco da empresa dominante



Curva de procura residual (DR) = DM (D de mercado) - CPrc (Capacidade produtiva
da franja competitiva)

DR=Q%=14-P-6 <=> QY=8-P
Lucro (1) = RT=P. Q% = P(8-P) = 8P-P?
Escolha do preco: Max. N= 8P-P?

2N - 0 <=> 8-2P=0; P=4€
dpP

b)

Apoés take-over => | QF de 6 para 2 (1/3 de 6). A nova procura residual da empresa

dominante vem:
QYp=14-P-2 = 12-P

Lucro (17) = RT=P. Q¥p = P(12-P) = 12P-P?

= = 0 <=> 12-2P=0; P=6€ (>4€)

c) A ED vende agora mais qualquer que seja o preco. Quando sobe o preco, 0s ganhos
nas unidades adicionais que vai vender (a pre¢cos superiores) mais 0s ganhos nas
unidade que ja vendia (agora a pre¢os superiores) sdo maiores do que as perdas nas
unidades que deixa de vender aos precos iniciais (precos inferiores). A ED tem

incentivos para aumentar o preco.

(4,0) B2. Explique o significado econémico do resultado de Dorfman—Steiner. Use-0 para
explicar o nivel elevado de despesas publicitarias nos sectores dos designados “produtos de

glamour”.

RESOLUCAO

No sector da “produtos de glamour”, a elevada elasticidade da procura em relagéo a

publicidade e baixa elasticidade da procura em relacéo ao preco (rigidez da procura)
melhoram o racio Despesas Publicitarias/Vendas. Ver slides 165 a 170 e slide 175 do
PowerPoint “EIE-Parte B-2018-2019".



